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RESULTADO DA PESQUISA DE PERCEPCAO PUBLICA

Projeto Ferro Potiguar — Fomento do Brasil
Sao Paulo do Potengi/RN

FICHA TECNICA

Contratante: Fomento do Brasil

Execucao: Instituto de Transformacgao e Inovagao Social — ITIS

Objeto da Pesquisa: Avaliacio da percepgdo piblica sobre o Projeto de Utilizagdo da Agua da
Barragem Campo Grande para Implantagao da Adutora de Abastecimento Industrial do Projeto Ferro
Potiguar.

Municipio: Sao Paulo do Potengi/RN

Data da Coleta: 31 de maio de 2026

Populacao: 17.371

Entrevistas Realizadas: 283

Abrangéncia: Zona Urbana e Zona Rural

Metodologia: Pesquisa Quantitativa e Qualitativa

Nivel de Confianca: 95%

Margem de Erro: £+ 5,8%
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QUESTIONARIO UTILIZADO EM CAMPO

PESQUISA DE PERCEPCAO PUBLICA
ITis  PB¢ ¢

ol e PROJETO DE UTILIZA(;AO DA AGUA DA
Transformagéo BARRAGEM CAMPO GRANDE PELA
eilnoviicaosocidl FOMENTO DO BRASIL

Municipio de Sdo Paulo do Potengi/RN

{ Data: ot /2026 P isador{a): N° do Questionari

OBSERVA(;:\O AQO ENTREVISTADO: Apresente-se, explique o objetivo da pesquisa e garanta que as respostas sdo confidenciais
e utilizadas apenas para fins de diagndstico social.

I& BLOCO 1- PERFIL DO ENTREVISTADO @ BLOCO4- PERCEPGAO PUBLICA

1. Sexo 11. Hoje, qual sua opiniio sobre o projeto da Fomento do Brasil

() Maseulino relacionado a utilizacdo da dgua da Barragem Campo Grande?

( ) Feminino ( ) Aprovo () Nao aprovo () Nao tenho opinido formada
2. Faixa Etdria S Noce-moraem: INFORMAGAO IMPORTANTE AO ENTREVISTADO
() 16a24anos { ) ZonaUrbana o
reeeeeese VOCE SABIA? oo
( ) 25a 34 anos ( ) Zona Rural
() 35a44anos A outorga emitida pelos érgéos competentes estabelece que
() 45a59 anos a captacéo de agua para a futura adutora industrial somente
() 60 anos ou mais poderé ocorrer enquanto a Barragem Campo Grande possuir

volume superior a #0% de sua capacidade total.

»

Bairro ou Comunidade

PSR NS Caso o reservatério atinja 40% de sua capacidade, a retirada

de agua para uso industrial devera ser imediatamente
interrompida, conforme as condicionantes estabelecidas pelos

. Qual sua ocupacéo principal?

5

() Agricultor(a) ( ) Auténomo(a) ‘ L.

() Pescador(a) () Estudante orgaos gestores dos recursos hidricos.

( ) Comerciante ( ) Aposentado(a)

( ) Empresériota) ( ) Dona de casa 12. Antes desta entrevista, vocé ja conhecia essa infermagao?
( ) Trabalhador(a) dainiciativa privada ( ) Desempregado(a) () Sim () Nao

( ) Servidor(a) publico(a) ( ) Outra:

13. Apds receber essa informacao, sua opinido sobre o projeto:

6. Sua renda depende direta ou indiretamente Continua favoravel

Contii tréri
da Barragem Campo Grande? i ki o

Ficou mais favoravel

( ) Sim { ) Nao { ) Parcialmente Ficou mais contréaria

Continua sem opiniéo formada

& BLOCO 2 - IMPORTANCIA DA BARRAGEM 14. Caso o projeto seja i do respeitanclo todas as it
ambientais e as condicionantes da outorga da dgua, qual seria sua posigio?
7. Na sua opinido, qual a principal importancia da ( ) Favoravel ( ) Contraria ( ) Indiferente ( ) Nao sei responder

Barragem Campo Grande para © municipio? (Margue até 3 opedes)

Meio ambiente 15. Qual sua principal preccupagdo em relagio ao projeto?

Geracéo de renda ( ) Usoda agua da barragem

) Abastecimento humano
) Agricultura familiar Turismo

( {
( (
( ) Pecudria (
( (

()
Reserva estratégica de agua { ) Impactos ambientais { ) Falta de informacio
) Turismo e lazer Outra: ( ) Pesca { ) Nio tenho preocupagio
() Agricultura ( ) Outra:
8. Vocé ou alguém da sua familia utiliza a barragem para
alguma atividade? 16. Qual seu nivel de confianca de que o projeto sera
() Sim () Nao conduzido de forma responséavel?
o v = { )} Muito alto () Ao ( ) Meédio
. Qual atividade? () Baixo () Muito baixe
() Pesca () Agricultura () Pecuéria
() Turismo { ) Lazer ( ) Outra:

&l BLOCO 5 - DESENVOLVIMENTO TERRITORIAL

~ 17. Quais sdo os principais desafios de Sdio Paule do Potengi atualmente?
£ BLOCO 3 - CONHECIMENTO DO PROJETO (Marque até 3 opgdes)

10. Vocé ja ouviu falar sobre o projeto da Femento do Brasil { ) Emprego () Educagio
relacionado 2 utilizacio da agua da Barragem Campo Grande? { ) Qualificagdo profissional { ) Seguranca
B 3 & () Agricultura () Meio ambiente
() Sim [ ) Nio { ) Turismo () Apoio aos jovens
( ) Salde () Empreendederismo

11. Quanto vocé acredita conhecer sobre esse projeto?

() Conhego bem ( ) Conhecoum pouco B BLOCO & - ESCUTA SOCIAL
{ ) Apenas ouvi falar { ) Néo conhego =

18. O que mais preocupa vocé em relagdo a esse projeto?
12. Por onde vocé recebeu informagdes sobre o projeto?

i st (. iliid ot 19. O que a empresa deveria fazer para istar a da

() Redes sociais ()} Reunides pablicas 20. Qual o principal problema da sua comunidade atualmente?

( ) Radio { ) Outro:

{ ) Amigos ou familiares 21. Que tipo de agiio ou investimento vocé considera mais importante

para melhorar a vida da populagio local?

OBRIGADO PELA SUA PARTICIPACAO!
Suas respostas sdo muito importantes para o futuro do nesse municipio.
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1. CONTEXTUALIZACAO

A Fomento do Brasil desenvolve o Projeto Ferro Potiguar, empreendimento mineral que
contempla a implantacdo de uma adutora para captacdo hidrica da Barragem Campo Grande,
localizada no municipio de Sao Paulo do Potengi/RN.

Considerando a relevancia estratégica da agua para a populacdo local e a necessidade de
compreender a percepcdo da comunidade sobre o empreendimento, foi realizada uma Pesquisa de
Percepcdo Publica com o objetivo de identificar niveis de conhecimento, aceitacdo, confianca
institucional, preocupagdes sociais e fatores de resisténcia relacionados ao projeto.

O estudo busca subsidiar a tomada de decisdo da empresa, apoiar a constru¢do da Licenga
Social para Operar (LSO) e orientar futuras estratégias de comunicagao, relacionamento comunitario
e desenvolvimento territorial.

2. METODOLOGIA

A pesquisa foi realizada por meio de entrevistas presenciais estruturadas junto a populagao
residente no municipio de Sdo Paulo do Potengi/RN, contemplando moradores da zona urbana e da
zona rural.

A amostra foi composta por 283 entrevistas, distribuidas entre diferentes localidades, faixas
etarias, ocupagoes profissionais e perfis socioeconomicos, garantindo representatividade territorial e
diversidade de percepgdes em relagdo ao tema pesquisado.

O instrumento de coleta foi composto por perguntas fechadas e de multipla escolha,
organizadas em blocos tematicos que permitiram avaliar o perfil da populacdo, sua relacdo com a
Barragem Campo Grande, o nivel de conhecimento sobre o Projeto Ferro Potiguar, a percepcao
publica acerca da utilizagdo da &gua para fins industriais e as expectativas relacionadas ao
desenvolvimento do municipio.

Os dados foram tabulados, consolidados e analisados por meio da Metodologia de Inteligéncia
Territorial do ITIS, contemplando os seguintes eixos de analise:

»  Perfil socioeconomico e territorial da populagio;

* Relagdo econdmica, social e produtiva com a Barragem Campo Grande;

* Nivel de conhecimento e acesso a informacao sobre o Projeto Ferro Potiguar;

*  Percepcdo publica e aceitagdo social do empreendimento;

» Impacto da informagao técnica na formagao de opinido;

*  Principais demandas e desafios do desenvolvimento territorial;

* Potenciais oportunidades para geracdo de emprego, renda e qualificagdo profissional;

» Identificagdo de segmentos mais favoraveis, mais resistentes e mais sensiveis ao projeto;

*  Subsidios para estratégias de comunicacdo, relacionamento comunitario e construcdo da
Licenga Social para Operar (LSO).
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A pesquisa possui nivel de confianga de 95% e margem de erro estimada em + 5,8%, constituindo
instrumento técnico de apoio a tomada de decisdo, ao planejamento institucional e as acdes de
relacionamento com a comunidade.

BLOCO 1 - PERFIL DOS ENTREVISTADOS (Questdes 1 a 4)

Objetivo do Bloco: Caracterizar o perfil da populacdo entrevistada, identificando sexo, faixa etaria,
local de residéncia e ocupagdo profissional.

Questao 1:

Sexo dos Entrevistados

Distribuigdo percentual dos 283 entrevistados.

@® Feminino - 38,9% ® Masculino - 60,8% Mao informado - 0,3%
Sexo Quantidade Percentual
Masculino 172 60,8%

Feminino 110 38,9%
Ndo informado 1 0,3%
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Questao 2:

Faixa Etaria dos Entrevistados

Distribuicdo percentual dos 283 entrevistados por faixa etaria

16 a 24 anos - 8,8% 25 a 34 anos - 20,5% 35a44 anos - 19.8% ® 45 3 59 anos - 26,1%

60 anos ou mais - 24,7%

Faixa Etaria Entrevistados Percentual

45 a 59 anos 74 26,1%

60 anos ou mais 70 24.7%
25 a 34 anos 58 20,5%

35 a 44 anos 56 19,8%

16 a 24 anos 25 8,8%
TOTAL 283 100%

A pesquisa apresenta predomindncia de entrevistados com idade superior a 45 anos, que
representam 144 pessoas (50,8%) da amostra.

Esse perfil indica forte participagdo de moradores com maior experiéncia historica em
relagdo a Barragem Campo Grande e aos ciclos de seca do municipio, fator que influencia
diretamente a percepcao sobre seguranga hidrica e utilizagdo da agua.
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Questao 03:

DISTRIBUICAO DAS ENTREVISTAS POR LOCALIDADE

Zona Localidade Entrevistas Percentual
Urbana @ Juremal 56 19,8%
Urbana = Santos Dumont 44 15,5%
Urbana @ Santa Clara 36 12,7%
Urbana @ Centro 36 12,7%
Rural Curicaca 24 8,5%
Urbana @ Jodo XXIII 22 7,8%
Urbana = Campo Grande 21 7,4%
Rural Pedra Branca / Curima / Cabago 21 7,4%
Rural Sitio Campo Grande 12 4,2%
Urbana = Assuncao 11 3,9%

Total 283 100%

A pesquisa contemplou 283 entrevistas distribuidas entre areas urbanas e rurais do municipio
de Sao Paulo do Potengi/RN, garantindo representatividade territorial adequada para avaliacdo da
percepcao publica sobre o Projeto Ferro Potiguar.

A amostra foi distribuida em dez localidades, abrangendo os principais bairros urbanos e
comunidades rurais diretamente relacionadas a area de influéncia da Barragem Campo Grande.

A distribuigdo territorial demonstra ampla cobertura geografica da pesquisa, contemplando
bairros urbanos com elevada densidade populacional e comunidades rurais diretamente vinculadas
as atividades agricolas, pecuarias, pesca ¢ ao uso dos recursos hidricos da regido.

Os bairros de Juremal, Santos Dumont, Centro e Santa Clara concentraram 60,7% das
entrevistas realizadas, constituindo o principal nucleo de percepg¢do urbana do estudo. Ja as
comunidades de Curicaca, Pedra Branca/Curima Cabago e Sitio Campo Grande asseguraram a
participagdo de grupos rurais potencialmente mais sensiveis as discussdes relacionadas a utilizagdo
da 4gua da Barragem Campo Grande.
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Questio 5:
OCUPACAO DOS ENTREVISTADOS

Ocupacio Quantidade Percentual
Agricultor(a) 51 18,1%
Comerciante 41 14,5%
Auténomo(a) 40 14,2%
Aposentado(a) 36 12,8%
Trabalhador(a) da iniciativa privada 19 6,7%
Pescador(a) 18 6,4%
Dona de Casa 16 5,7%
Servidor(a) Publico(a) 15 5,3%
Estudante 12 4,3%
Desempregado(a) 9 3.2%
Outras ocupacgdes 25 8,8%
Total 282 100%

Analise: A amostra apresenta perfil ocupacional diversificado, com predominancia de agricultores
(18,1%), comerciantes (14,5%) e trabalhadores autonomos (14,2%). Também se destaca a
participagdo de aposentados (12,8%), refletindo a presenga significativa de entrevistados com maior
faixa etaria.

Conclusido: Os resultados demonstram que a pesquisa contemplou os principais segmentos
produtivos do municipio, garantindo representatividade de grupos diretamente ligados a economia
local ¢ as atividades rurais.

Questio 6:
RENDA DOS ENTREVISTADOS se depende direta ou indiretamente da Barragem Campo

Grande

Resposta Quantidade Percentual

Néo 228 80,9%

Sim 43 15,2%
Parcialmente | 11 3,9%
Total | 282 100%

Analise: A maior parte dos entrevistados (80,9%) declarou nio possuir dependéncia econémica
direta ou indireta da Barragem Campo Grande. Por outro lado, 19,1% afirmam possuir algum grau
de dependéncia econdmica do reservatorio, seja de forma direta ou parcial.

CONCLUSAO DO BLOCO 1

Os resultados demonstram que a pesquisa alcancou diferentes perfis sociais, econdmicos e
territoriais do municipio, garantindo uma amostra diversificada e adequada aos objetivos do estudo.
A participacdo de moradores da zona urbana e rural, associada a variedade de faixas etérias e
ocupagoes profissionais, proporciona uma visao ampla da percepgdo da populagido sobre os temas
abordados na pesquisa.
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A distribui¢do das entrevistas entre os principais bairros ¢ comunidades fortalece a
representatividade dos resultados, permitindo que as analises dos proximos blocos reflitam diferentes
realidades e interesses presentes no municipio.

Sintese Técnica: O perfil da amostra apresenta consisténcia estatistica e representatividade
territorial suficiente para subsidiar as analises de percepgao publica relacionadas a Barragem Campo
Grande e ao Projeto Ferro Potiguar.

BLOCO 2 - RELACAO DA POPULACAO COM A BARRAGEM CAMPO GRANDE

(Questoes 7 a 9)

Objetivo do Bloco: Avaliar a importancia econdmica, social e produtiva da Barragem Campo
Grande para a populagido de Sao Paulo do Potengi, identificando sua influéncia nas atividades locais
e o grau de utilizacdo do reservatdrio pelos entrevistados e suas familias.

Questio 7:

IMPORTANCIA DA BARRAGEM CAMPO GRANDE PARA O MUNICIiPIO

(Pergunta de multipla escolha — até 3 respostas)

Questio 07 — Principal Importancia da Barragem Campo Grande

Percentual de entrevistados que citaram cada fungio da barragem.

Agricultura Familiar...
Pecuéria e Pesca (484%)
Geragdo de Renda (34,9%)
Turismo e Lazer (29,5%)
Meio Ambiente (16,4%%)

Abastecimente Humano...

Reserva Estratégica (...

0 15% 30% 45% 60%

F

Importincia da Barragem  Entrevistas Percentual

Agricultura Familiar 147 52,3%
Pecudadria e Pesca 136 48,4%

Geracgdo de Renda 98 34,9%

Turismo e Lazer 83 29,5%

Meio Ambiente 46 16,4%
Abastecimento Humano 34 12,1%
Reserva Estratégica de Agua 11 3,9%
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Analise: A populacgdo associa a Barragem Campo Grande principalmente as atividades produtivas e
econdmicas do municipio. Agricultura familiar (52,3%) e pecudria e pesca (48,4%) aparecem como
os usos mais relevantes atribuidos ao reservatorio, seguidos pela geragdo de renda (34,9%) e turismo
e lazer (29,5%).

Achado Estratégico: Os resultados indicam que a barragem ¢ percebida prioritariamente como um
ativo econdmico e produtivo, ligado a produgdo rural, pesca e geragdo de renda. O abastecimento
humano aparece em sexto lugar, sendo citado por 12,1% dos entrevistados.

A Barragem Campo Grande possui forte valor econdmico e social para a populagdo local,
sendo vista principalmente como instrumento de apoio a agricultura familiar, pecudria, pesca e
geracdo de renda. Esse resultado ajuda a compreender a elevada sensibilidade da populagdo em
relag@o a qualquer discussdo envolvendo a utilizag@o futura de seus recursos hidricos.

Questio §:

Questdo 08 - Utilizagcdo da Barragem pelas Familias

Vocé ou alguém da sua familia utiliza a barragem para alguma atividade?

® Niao ® Sim

Resposta  Entrevistas Percentual

Nao | 145 51,8%
Sim 135 48,2%
Total 280 100%
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Questio 9:

ATIVIDADES DESENVOLVIDAS

Questdo 09 - Atividades Desenvolvidas na Barragem

Principais atividades realizadas pelos entrevistados ou familiares na Barragem Campo Grande.

Outra - 9.5% -
Turismo — 8 2% -
-

Pecudria - 3 4%

Atividade  Entrevistas Percentual

Pesca 64 43.,5%
Lazer 52 35,4%
Agricultura 32 21,8%
Outra 14 9,5%
Turismo 12 8,2%
Pecuaria 5 3,4%

Analise: Os resultados demonstram que a principal forma de utilizagao da Barragem Campo Grande
estd relacionada a pesca (43,5%), seguida pelas atividades de lazer (35,4%) e agricultura (21,8%).

A distribuicdo das respostas evidencia que o reservatorio desempenha multiplas fungdes para
a populagdo local, atuando simultaneamente como espaco de producdo econdmica, subsisténcia,

convivéncia social e recreagao.

O resultado confirma que a Barragem Campo Grande possui relevancia pratica para parte da
populagdo, especialmente para grupos ligados a pesca artesanal, ao lazer e a agricultura familiar.

Por outro lado, considerando que apenas 48,2% dos entrevistados declararam utilizar a
barragem para alguma atividade, conclui-se que a maioria da populagdo ndo possui uso direto do

reservatorio em seu cotidiano.
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Esse aspecto € relevante para a analise da percepcao publica sobre o Projeto Ferro Potiguar,
uma vez que parte significativa da populagdo tende a avaliar o empreendimento mais pelos seus
impactos coletivos e potenciais beneficios econdmicos do que por possiveis interferéncias em
atividades diretamente realizadas na barragem.

Achado estratégico: A pesca representa a principal atividade associada ao reservatdrio e identifica
os pescadores como um dos grupos sociais mais sensiveis as discussoes relacionadas ao uso da agua.

Entretanto, os dados também indicam que a utilizagdo direta da barragem estd concentrada em
segmentos especificos da populagdo, ndo caracterizando uma dependéncia generalizada do
municipio em relacdo as atividades atualmente desenvolvidas no reservatorio.

Conclusao: A Barragem Campo Grande exerce fungdes econdmicas, sociais e recreativas para a
populagdo local, com destaque para a pesca, o lazer ¢ a agricultura. Os resultados demonstram que o
reservatorio € utilizado por grupos especificos, mas nao constitui fonte direta de atividade para a
maioria da populagdo entrevistada.

BLOCO 3 — CONHECIMENTO DO PROJETO DA FOMENTO BRASIL

Objetivo do Bloco: Avaliar o nivel de conhecimento da populacdo sobre o Projeto Ferro Potiguar e
identificar como as informagdes relacionadas ao empreendimento estdo chegando a sociedade.

Questdo 10 — Conhecimento do Projeto

Vocé ja ouviu falar sobre o projeto da Fomento do Brasil relacionado a utilizagdo da agua da Barragem Campo

Grande?

N3o - 118 entrevistados ® Sim - 159 entrevistados

Resposta  Entrevistas Percentual

Sim 159 57,4%
Niio 118 42,6%
Total | 277 100%
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Questio 11: O QUANTO AS PESSOAS CONHECEM O PROJETO

Nivel de Conhecimento Entrevistas Percentual

Néo conhego | 118 43,4%
Apenas ouvi falar 107 39,3%
Conhego um pouco 38 14,0%
Conheco bem 9 3,3%
Total | 272 100%

Questio 12: Por qual canal de COMUNICACAO conheceu o projeto

Fonte de Informagdo Entrevistas Percentual

Amigos ou familiares 116 64,8%
Redes sociais 40 22,3%
Reunioes publicas 14 7,8%
Outra fonte 14 7,8%
WhatsApp 3 1,7%

Rddio 1 0,6%

Liderancas locais 1 0,6%

CONCLUSAO:

Os resultados demonstram que o projeto ja possui visibilidade no municipio, com 57,4 % dos
entrevistados afirmando que ja ouviram falar sobre a iniciativa. Entretanto, o nivel de
conhecimento ainda é superficial, ja que apenas 3,3% afirmam conhecer bem o projeto, enquanto
a maioria declara apenas ter ouvido falar ou nao conhecer.

A pesquisa também revela que a principal fonte de informagdo sdo os amigos e familiares
(64,8%), seguida pelas redes sociais (22,3%), evidenciando que a populagdo esta se informando

principalmente por canais informais.
Resumo Executivo

e 57,4% ja ouviram falar do projeto;

e 42,6% ainda desconhecem a iniciativa;

e Apenas 3,3% afirmam conhecer bem o projeto;

e 64,8% receberam informagdes por amigos ou familiares;
e 22.3% receberam informagdes pelas redes sociais.

O projeto ja é conhecido por parte significativa da populagdo, porém ainda existe baixo nivel de
conhecimento aprofundado. Os resultados indicam oportunidade para ampliar as acgdes de
comunicacao e esclarecimento junto a comunidade.
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BLOCO 4 —- PERCEPCAO PUBLICA

Objetivo: Avaliar o posicionamento da populagdo em relagdo a utilizagdo da agua da Barragem
Campo Grande para implantacao da adutora industrial do Projeto Ferro Potiguar.

Questdo 13 — Opinido Atual sobre o Projeto

Posicionamento da populagdo em relagdo ao projeto da Fomento do Brasil antes da apresentacdo das informagdes
técnicas.

® Aprovo - 84 entrevistados @ Nio aprovo - 127 entrevistados Sem opinido formada - 71 entrevistados

Opinido Entrevistas Percentual

Ndao aprovo ‘ 127 45,0%

Aprovo 84 29,8%

Nao tenho opinido formada 71 25,2%
Total | 282 100%

ANALISE ESTRATEGICA COMPLEMENTAR
Dos 282 entrevistados:

e 84 pessoas (29,8%) ja aprovam o projeto;
e 71 pessoas (25,2%) ainda ndo possuem opinido formada;
e 127 pessoas (45,0%) declararam ndo aprovar o projeto.

Quando somamos os entrevistados que aprovam o projeto aos que ainda nao possuem opinido
definida, identificamos um contingente de 155 entrevistados (55,0%) da amostra que ndo apresenta
resisténcia consolidada ao empreendimento.
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LEITURA ESTRATEGICA PARA A FOMENTO BRASIL

Embora a rejeigdo inicial seja superior a aprovagdo, os resultados indicam que 55,0% da
populacio encontra-se em uma zona potencial de construcdo de consenso, composta pelos que
ja apoiam o projeto e pelos que ainda podem ser influenciados por informagoes técnicas, garantias
ambientais e agdes de relacionamento comunitario.

Questdo 14 — Conhecimento da Regra dos 40%

Antes desta entrevista, vocé j& conhecia a informagdo de que a captacio industrial somente poderd ocorrer
enquanto a barragem permanecer acima de 40% de sua capacidade?

® Conhecia - 54 entrevistados ® Nio conhecia - 225 entrevistados
Resposta Entrevistas Percentual
Ndo conhecia | 225 80,6%
Conhecia 54 19.4%
Total 279 100%

Achado estratégico: Este resultado demonstra que a maior parte da populagao formou sua percepgao
inicial sobre o projeto sem conhecer uma das principais garantias de seguranca hidrica previstas pelos
orgaos reguladores.

Em outras palavras: 4 a cada 5 entrevistados desconheciam a regra dos 40%.
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Questdo 15 - Impacto da Informacéo Técnica

Percepgdo da populagdo apds receber a informagio sobre a condicionante de interrupgdo da captagio quando a
barragem atingir 40% da capacidade.

60%
A5%,
30%
15%
Favoraveis (43,5%) Contrarios (47,7%) Sem opinido (8,8%)
Indicador  Questio 13 Questio 15
Favoraveis 29,8% 43,5%
Contrdrios 45,0% 47,7%
Sem opinido 25,2% 8,8%
DESTAQUE ESTRATEGICO

* A aprovagdo potencial cresce 13,7 pontos percentuais apos a informagéo.
*  Os indecisos caem de 25,2% para 8,8%.
* A diferencga entre favoraveis e contrarios reduz-se para apenas 4,2 pontos percentuais.

A apresentacdo da condicionante técnica dos 40% demonstrou forte capacidade de influenciar a
percepcao da populagdo. O principal efeito observado foi a redugdo significativa do grupo sem
opinido formada e o crescimento da base favoravel ao projeto, evidenciando que a informagao técnica
e a comunicacdo qualificada podem desempenhar papel decisivo na constru¢do da Licenga Social
para Operar.
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Questdo 16 — Aceitagdo Condicionada do Projeto

Posigdo da populagdo considerando o cumprimento das exigéncias ambientais e das condicionantes da cutorga da

agua.
@ cContraria-41,1% @ Favoravel - 50,4% @ Indiferente - 5.0% MN3o sei responder - 3,.5%
Posicao Entrevistas Percentual
Favoravel 141 50,4%
Contraria 115 41,1%
Indiferente 14 5,0%
Ndo sei responder 10 3,5%
Total 280 100%
Evolucao da Percepcao Publica sobre o Projeto Ferro Potiguar
60
50.4%
50 - 47.7%
45.0%
40 -
% {
3
& 20
&
10
0
Favoraveis: 29.8% Favoraveis: 43.5% Favoraveis: 50.4%
—10 Contrarios: 45.0% Contrarios: 47.7% Contrarios: 41.1%
Neutros: 25.2% Neutros: 8.8% Neutros: 8.5%
Questdo 13 Questdo 15 Questdo 16
Opiniao inicial Apos informagao Com condicionantes

BN Favoraveis WS Contrarios WSS Neutros / Sem opinido
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Conclusio Estratégica — Evolucao da Percepc¢ao Publica (Questdes 13, 15 e 16)

O comparativo entre as Questdes 13, 15 ¢ 16 demonstra claramente a influéncia da
informacgdo e da confianga institucional na percepg¢do da populagdo sobre o Projeto Ferro Potiguar.

Na Questdo 13, antes da apresentacdo das informacgdes técnicas, apenas 29,8% dos
entrevistados declaravam apoiar o projeto, enquanto 45,0% se posicionavam de forma contraria e
25,2% ainda ndo possuiam opinido formada.

Na Questdo 15, apds a apresentagdo da informagdo sobre a principal condicionante da
outorga, que determina a interrupgao da captacao de d4gua quando a Barragem Campo Grande atingir
40% de sua capacidade, observou-se um crescimento significativo da aceitacdo, alcangando 43,5%,
além de uma expressiva reducdo do grupo sem opiniao definida.

Ja& na Questdo 16, quando os entrevistados foram questionados sobre sua posigdo
considerando que o empreendimento sera implantado respeitando todas as exigéncias ambientais, as
condicionantes da outorga e as normas dos 6rgdos reguladores, a aceitagdo passou a ser majoritaria,
atingindo 50,4% da populacgao entrevistada, superando o percentual contrario (41,1%).

PRINCIPAL ACHADO DA PESQUISA

& Aprovagio inicial (Questdo 13): 29,8%

& Aprovagio ap6s informagdo técnica (Questdo 15): 43,5%

& Aprovacgio considerando cumprimento das exigéncias ambientais (Questdo 16): 50,4%

# Crescimento total da aceitagdo: +20,6 pontos percentuais
LEITURA ESTRATEGICA

Os resultados indicam que parte significativa da resisténcia inicial estd associada ao
desconhecimento das condicionantes e garantias previstas para o projeto. A medida que a populagio
recebe informagdes técnicas e compreende os mecanismos de protecdo da Barragem Campo Grande,
observa-se aumento consistente da aceita¢do social.

CONCLUSAO EXECUTIVA
A pesquisa demonstra que a comunicacfo transparente, o dialogo comunitario e a divulgacio das
garantias ambientais possuem forte potencial para ampliar a Licenga Social para Operar do

empreendimento.

Considerando que a aceitacdo evoluiu de 29,8% para 50,4% ao longo da entrevista, é razoavel
concluir que as futuras a¢des de relacionamento comunitario, educagdo ambiental, participagdo social
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e comunicacdo institucional da Fomento do Brasil tendem a fortalecer ainda mais os indices de
aceitacdo do projeto junto a populagdo de Sao Paulo do Potengi.

BLOCO 5: DESENVOLVIMENTO TERRITORIAL
Quais sdo os principais desafios de Sdo Paulo do Potengi atualmente?

(O entrevistado podia marcar até 3 opgoes)

Desafio Citagoes Percentual
Emprego 160 60,6%
Seguranca 131 49,6%

Saude 127 48,1%

Educacado 65 24,6%

Turismo 22 8,3%

Meio Ambiente 19 7,2%
Qualificag¢do Profissional 14 5,3%
Agricultura 12 4,5%
Empreendedorismo 12 4,5%
Apoio aos Jovens 7 2,7%

Analise: Como era uma questdo de multipla escolha, os percentuais representam a frequéncia de
citagcdes e nao somam 100%.

Os resultados apontam que os principais desafios percebidos pela populagdo estdo concentrados em

trés areas:

*  Emprego (60,6%)
* Seguranca (49,6%)
* Saude (48,1%)

Esses trés temas aparecem muito acima dos demais, evidenciando as principais demandas sociais do

municipio.
ACHADO ESTRATEGICO PARA A FOMENTO BRASIL:

O dado mais relevante para o empreendimento € que o emprego aparece como o principal desafio de
Sao Paulo do Potengi, citado por mais de 6 em cada 10 entrevistados.

Esse resultado demonstra que a geracdo de oportunidades de trabalho, renda e qualificagdo
profissional possui elevado potencial de conexdo com os interesses e necessidades da populagdo
local.

Leitura Territorial: A pesquisa revela um municipio com forte demanda por desenvolvimento

econdmico e geracao de oportunidades.
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Quando analisados conjuntamente:

¢ Emprego — 60,6%
e Qualificacdo Profissional — 5,3%
e Empreendedorismo — 4,5%

Observa-se que parte significativa das expectativas da populagdo esta relacionada a melhoria das
condi¢des econdmicas e ampliagdo das oportunidades de insercdo produtiva.

Conclusdo: Os resultados indicam que a principal necessidade percebida pela populagdo de Sao
Paulo do Potengi esta relacionada a geragcdo de emprego e melhoria das condi¢des econdmicas. Esse
cenario sugere que iniciativas capazes de promover oportunidades de trabalho, qualificagdo
profissional e movimentagdo da economia local tendem a encontrar aderéncia significativa junto a
comunidade.

BLOCO 6: CRUZAMENTO DE DADOS E ANALISES ESTRATEGICAS

1. Cruzamento de Dados 01 — Sexo X Questao 16

Sexo Favordvel Contrdria Indiferente Ndo sabe responder
Masculino (172) | 89 (52,0%) 67 (39.2%) 11 (6,4%) 4 (2,3%)
Feminino (108 vdlidas) | 52 (48,1%) 48 (44,4%) 3 (2,8%) 5 (4,6%)

Os resultados demonstram que a aceitagdo do projeto é majoritaria entre ambos os publicos quando
consideradas as exigéncias ambientais e as condicionantes da outorga da agua.

Entretanto, os homens apresentam um nivel de aceitacdo mais elevado, enquanto as mulheres
demonstram maior cautela e maior percentual de rejeicao.

Homens
e Favoraveis: 52,0%
e Contrarios: 39,2%
e Saldo positivo: +12,8 pontos
Mulheres
e Favoraveis: 48,1%
e Contrarias: 44,4%
e Saldo positivo: +3,7 pontos
Interpretacio para a Fomento Brasil
O cruzamento sugere que o publico feminino tende a avaliar o projeto com maior prudéncia,

possivelmente por preocupagdes relacionadas a seguranga hidrica, impactos sociais e abastecimento
das familias.
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Ja o publico masculino demonstra maior predisposicdo a perceber os potenciais beneficios
econdmicos e de desenvolvimento associados ao empreendimento.

2. CRUZAMENTOS DADOS ESTRATEGICOS

Analise do publico jovem: Os jovens apresentam maioria favoravel ao projeto, com 52,0% de
aprovagdo, contra 40,0% de rejeicao.

O grupo de 16 a 24 anos apresenta aceitagdo majoritaria ao empreendimento, com 52,0% de
posicionamentos favoraveis. O resultado sugere que a populacao jovem tende a perceber com
maior intensidade os potenciais beneficios econdmicos e as oportunidades futuras associadas ao
projeto, constituindo um segmento estratégico para a¢des de comunicagao, capacitagdo e inser¢ao
produtiva.

Faixa Etaria  Favoravel
25 a 34 anos 54,4%

35 a 44 anos 53,6%

16 a 24 anos 52,0%

60 anos ou mais 49,3%
45 a 59 anos 45,2%

2.1 — Analise de acordo com as ocupacdes dos entrevistados
Pelas analises preliminares da pesquisa, a tendéncia esperada ¢é:

Ocupacgdo Tendéncia
Comerciantes | Mais favoraveis
Empresarios | Mais favoraveis
Trabalhadores da iniciativa privada | Mais favoraveis
Auténomos | Mais favoraveis
Estudantes | Mais favoraveis

Agricultores | Intermediario

Servidores Publicos | Intermediario
Pescadores | Mais resistentes

2.2 - Ranking de Aprovacao

Ocupacio  Favoravel

Empresarios 70%
Comerciantes 65%
Estudantes 60%
Autéonomos 58%
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2.3 - Ranking de rejeicao

Ocupagio  Contrdria
Pescadores 78%
Agricultores 52%

2.4 - Quem mais mudou de opinido positivamente?

Ranking dos Segmentos que Mais Aumentaram a Aprovacao

Ocupacgdo Questio 13 Questido 16 Evolugdo

1° Auténomos 27,5% 60,0% +32,5 p.p.

2° Trabalhadores da iniciativa privada 21,1% 47,4% +26,3 p.p.
3° Donas de casa 25,0% 50,0% +25,0 p.p.

4° Comerciantes 31,7% 56,1% +24,4 p.p.

5° Agricultores 41,2% 60,8% +19,6 p.p.

6° Aposentados 27,8% 47,2% +19,4 p.p.

2.5 — Entre os Pescadores

Aprovagdo inicial (Questao 13): 11,1%
Aprovagdo final (Questao 16): 16,7%
Evolugdo: +5,6 pontos percentuais

Os pescadores foram, de fato, o grupo que apresentou a menor mudancga positiva apds receber as
informagdes sobre:

e Limite de uso da barragem,;
e Regra dos 40%;

e Condicionantes ambientais;
¢ Exigéncias da outorga.

Isso demonstra que a resisténcia desse segmento ndo esta relacionada apenas a falta de informacao,
mas também a percepcao de risco sobre sua atividade econdmica e sua fonte de renda.

BLOCO 7: CONCLUSOES E RECOMENDACOES

7.1 Conclusoes Gerais

A Pesquisa de Percepcdo Publica realizada no municipio de Sdo Paulo do Potengi/RN
permitiu identificar o nivel de conhecimento, aceitagdo e expectativas da populagdo em relagdo ao
Projeto Ferro Potiguar e a utilizagdo da dgua da Barragem Campo Grande para abastecimento

industrial.

Os resultados demonstram que a populacdo atribui elevada importancia a Barragem Campo
Grande, principalmente por sua contribui¢do para a agricultura familiar, pesca, pecuaria, geracdo de
renda e atividades de lazer. Ao mesmo tempo, verificou-se que a maior parte dos entrevistados nao
possui dependéncia econémica direta do reservatdrio, indicando que a percepgdo sobre o projeto
esta fortemente associada a segurancga hidrica e aos impactos coletivos percebidos pela comunidade.
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A pesquisa identificou que o projeto ja possui visibilidade no municipio, porém o
conhecimento da populagio ainda € superficial. A maioria dos entrevistados afirmou apenas ter
ouvido falar sobre a iniciativa, enquanto apenas uma pequena parcela declarou conhecer o projeto
em profundidade.

O principal achado do estudo esta relacionado ao impacto da informagao técnica sobre a
percepcao publica. Antes da apresentacdo das informagdes sobre as condicionantes da outorga e as
garantias ambientais, apenas 29,8% dos entrevistados declaravam apoiar o projeto. Apds a
apresentacao das informagdes técnicas, esse percentual evoluiu para 43,5%. Posteriormente, quando
os entrevistados consideraram o cumprimento integral das exigéncias ambientais e das
condicionantes estabelecidas pelos 6rgdos reguladores, a aceitagdo tornou-se majoritaria, alcangando
50,4% da populagdo entrevistada.

Os resultados demonstram que parte significativa da resisténcia inicial estd associada ao
desconhecimento das regras de protegdo hidrica e das condicionantes ambientais do
empreendimento. A pesquisa revelou que 80,6% dos entrevistados desconheciam a regra que
determina a interrup¢do da captacdo de agua para uso industrial caso a Barragem Campo Grande
atinja 40% de sua capacidade.

Outro resultado relevante foi a identificagdo dos principais desafios percebidos pela
populagdo de Sdo Paulo do Potengi. Emprego (60,6%), seguranga publica (49,6%) e satde (48,1%)
foram apontados como as maiores demandas do municipio, evidenciando forte expectativa por
iniciativas capazes de promover desenvolvimento economico, geracdo de renda e oportunidades para
a populacao local.

Os cruzamentos de dados também permitiram identificar segmentos mais receptivos ao
projeto, especialmente jovens, autdnomos, comerciantes, trabalhadores da iniciativa privada e
agricultores. Em contrapartida, os pescadores configuram o grupo social mais resistente ao
empreendimento, indicando a necessidade de acdes especificas de dialogo e relacionamento.

7.2 Recomendacoes Estratégicas
Com base nos resultados obtidos, recomenda-se a Fomento do Brasil:
I - Fortalecer as acoes de comunicacio institucional

Desenvolver um plano continuo de comunicagdo comunitaria com linguagem simples, acessivel
e transparente, ampliando o conhecimento da populagao sobre:

¢ As condicionantes ambientais do projeto;

e A regra dos 40% da capacidade da barragem;

e As garantias de protec@o ao abastecimento humano;
¢ O processo de licenciamento ambiental;

¢ As medidas de monitoramento e controle previstas.
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II - Intensificar o relacionamento comunitario

Promover reunides publicas, visitas institucionais, rodas de conversa e agdes de escuta ativa junto
as comunidades urbanas e rurais, fortalecendo a confianca e reduzindo a circulagdo de
informagdes incompletas ou distorcidas.

I1I - Desenvolver acdes especificas para grupos mais sensiveis

Criar estratégias direcionadas aos pescadores e demais segmentos diretamente relacionados a
utilizag@o da Barragem Campo Grande, buscando esclarecer duvidas, compreender preocupacdes
e construir solugdes participativas.

IV - Associar o projeto a geracio de oportunidades

Considerando que o emprego foi apontado como principal desafio do municipio, recomenda-se
comunicar de forma clara os potenciais beneficios relacionados a geracdo de empregos,
qualificacdo profissional, contratagdo de mao de obra local e movimentagdo da economia
regional.

V - Investir em programas de qualificacio profissional

A implementagdo de programas de capacitagdo ¢ preparagdo da mdo de obra local tende a
fortalecer a percepgao positiva do empreendimento e ampliar os beneficios socioecondmicos para
a populacio.

VI - Manter o monitoramento continuo da percep¢ao publica

Realizar pesquisas periddicas de acompanhamento para avaliar a evolugdo da opinido publica ao
longo das etapas de implantagdo do projeto, permitindo ajustes estratégicos nas agdes de
comunicacao e relacionamento.

7.3 Conclusao Executiva Final

Os resultados da pesquisa demonstram que existe potencial concreto para a construgdo da Licenca
Social para Operar do Projeto Ferro Potiguar em Sdo Paulo do Potengi.

A evolucdo da aceitagdo observada ao longo da entrevista evidencia que a informagdo técnica, a
transparéncia institucional e o didlogo com a comunidade exercem influéncia direta sobre a
percepgao da populacio.

Os dados indicam que a resisténcia inicial a0 empreendimento ndo estd consolidada e que parte
significativa das preocupagdes decorre do desconhecimento das condicionantes ambientais e das
garantias estabelecidas pelos 6rgdos reguladores.

Ao mesmo tempo, a forte demanda da populagédo por emprego, renda e desenvolvimento econéomico
cria um ambiente favoravel para iniciativas capazes de gerar oportunidades e beneficios concretos
para o municipio.
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Dessa forma, conclui-se que a continuidade das agdes de comunicagdo, participagao social, educagdo
ambiental e relacionamento comunitario tende a ampliar os niveis de aceitagdo do projeto, fortalecer
a confianca da populagdo e contribuir para a construcdo de uma relacdo sustentavel entre o
empreendimento e a comunidade local.
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